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Market This pazarlama modulu ileri diizey karmasikliga sahip buttncul bir stratejik
isletme yonetimi simulasyonudur. Katilimcilari gesitlendirilmis pazarlama stratejilerini,
finans, operasyon yonetimi, inovasyon ve ARGE ydnetimi gibi diger fonksiyonel
isletme stratejileriyle birlikte yonetmek konusunda yetkilendirir. Simtlasyon oyunu
boyunca katilimcilar segmentlere ayrilmis bir pazarda bir yandan da konumlandirma
stratejilerini gelistirip uygularlar. icinde bulunduklari pazarin dinamiklerini ve gercek
oyuncularin olusturdugu rakip firmalarin stratejilerini 6grendikce yeniden
konumlandirma (repositioning) her zaman bir se¢cenek olarak durur.

Katilimcilar ekipler halinde penetrasyonu arttirip buydmek icin coklu kalite boyutu ve musteri
algilari arasinda dinamik optimizasyon yapmak Uzere stratejiler gelistirirler. Ayrica yatirim,
Uretim , inovasyon ve Urun gelistirme stratejilerini pazarlama stratejileri ile uyumlu hale
getirmek Uzerine odaklanirlar.

Sistem Dinamikleri prensiplerine gére modellenmis olan simulasyon oyununda 6zet olarak
asagidaki konularda kararlar verilir:

* Marka farkindaligi, musterilerin GrUnlerin farkl kalite boyutlar Gzerindeki algilari ve
algilanan fiyat Uzerinde etkili olan ¢coklu pazarlama kararlari,

* Fiyatlandirma kararlari,

* Uretim kararlari,

* Saglam bir finansal plan dogrultusunda yatirim kararlari,

* Urdn gelistirme kararlari.




