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Hiz ekonomisi sirketlerin karlan lizerinde en az 6l¢cek ekonomisi
kadar etkili. Uriin yagsam dongisiiniin ilk %20'lik kisminda pazara
girebilenler karlarin %80"ini elde ediyor.

Bu dinamik pazar kosullarinda nasi-bir pazarlama stratejisi
izlemeliyim? ARGE'den daha hizli sonuc¢lar almak'icin nasil bir yatinm
stratejisine ihtiya¢ duyarnm? Yeni nesil bir irlin mi geligtirmeliyim
yoksa ARGE biitgcemi varolan iriintin kalitesini arttirmak ilizere mi
harcamaliyim? Hangi kosullarda‘hangi stratejiyi secmem daha avantajli
olacak? Her ikisini birlikte uygulayabilir miyim? Yeni nesil bir triinii
piyasaya siirdiikten sonra eski nesil iirliniimii pazardan ¢ekmeli miyim?
Eger cekeceksem bunu ne zaman ve hangi kosullar altinda
yapmaliyyim? Pazarlama harcamalanimia triin lansmanini nasil
senkronize ederim ya da etmeli miyim? Uriin yasamidongtisiinin
evrelerine gére pazarlama stratejilerimi nasibuyumiastiranilirim?

Tiim bu sorulann gercek hayatta tek bir dogru yaniti yok. Boylesi
dinamik kosullar altinda staretji olusturmak da ¢ok kolay degil, ustalik
gerektiriyor. Orbys Company ile gercege ¢ok yakin pazar dinamikleri
altinda simiilasyonu oynadik¢a ustalasacaksiniz. Ger¢ek oyunculara
karsi stratejilerinizi test edin.

e Pazarlama Stratejisini bitiinciil sirket stratejisi ile uyumlu
B, olarak geligtirmek
Ogrenme e ARGE Stratejilerini pzarlama stratejilerini destekler sekilde

uygulamak
clktlla” e Uriin yasam dongiisii boyunca olusan degisimleri yonetmek
e Tim bunlan yaparken finansal disiplini elden birakmayarak
science e

sirketinizin siirdiirlilebilir karlar elde etmesini saglamak




